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RESUMO:
As manifestages de junho de 2013 no Brasil tomaram conta das ruas de diversas cidades e

acabaram se voltando também contra as empresas de jornalismo e seus profissionais, recusando
a cobertura que a midia vinha fazendo até entdo desses fatos. Na esteira destes acontecimentos,
tendo como pano de fundo as discussdes sobre a identidade, o ethos da funcéo dos jornalistas,
procura-se analisar como dois programas televisivos diversos abordaram as manifestacGes
enquanto elas ainda aconteciam. Tanto o Profissdo Reporter quanto o Observatdrio da Imprensa
lancaram seus olhares para os fatos buscando uma discussdao acerca de qual € o lugar do
jornalista na producdo de noticias. Procura-se entender quais sdo as consideracdes que eles
elaboram para justificar e estruturar seu trabalho enquanto agente social relevante.
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“0 Gigante Acordou”

Poucas caracteristicas em comum poderiam caracterizar os protestos de rua que do més
de junho de 2013 em diversas cidades no Brasil, exceto o destacado pela imprensa, como uma
organizacdo sem lideres, a maneira rapida como se espalharam tendo como ferramentas as
redes sociais e uma pauta ampla (e diversa) de reivindicacdes. Jornalistas de diversos veiculos e
meios de informacdo relataram, nos programas analisados, ndo saber como agir, nem
encontravam pautas para discutir e analisar. Com isso, a cobertura evoluiu da acédo policial para
um acompanhamento dos acontecimentos de forma mais proxima possivel do tempo real.

De forma geral, o perfil dos manifestantes era de jovens gritando que “O gigante
acordou”, numa referéncia a uma campanha publicitaria da marca de bebidas Johnny Walker,
onde o gigante da Baia de Guanabara acordava, simbolizando o pais em movimento cantado
também no hino nacional brasileiro. Os jovens também repetiam os bord@es do jingle da FIAT
para a Copa das Confedera¢des que chamava todos para a rua e repetiam “vem pra rua”. Com
caracteristicas tdo fluidas guiando as principais causas das manifestacbes, a cobertura
jornalistica foi alvo de criticas generalizadas, primeiro por aderir a uma logica automatica de
cobertura das acdes policiais e, depois, por ndo conseguir analisar em profundidade os
acontecimentos.

A recusa as bandeiras partidarias e aos movimentos sociais ja estabelecidos - na maior
parte das manifestacGes pelo pais - foram acompanhadas também de uma negacdo constante e
gradativamente maior a presenca de membros da imprensa na cobertura dos protestos.
Jornalistas de diversos jornais, portais e emissoras foram hostilizados nas ruas, acusados de
distorcer os fatos e manipulé-los a favor das empresas. Sob risco de agressdo em pleno
exercicio de sua funcdo profissional, alguns desses jornalistas passaram a trabalhar sem
identificacdo de imprensa, inseridos nas multiddes e acompanhados por segurancas a paisana.

Dados os fatos, podemos questionar: qual é o lugar do jornalismo nesta sociedade? Ou
ainda qual € o lugar que o jornalista em sua pratica profissional ocupa na producdo destas
informacdes e como eles evidenciam sua rotina de producdo nos materiais veiculados? Nossa
andlise parte, aqui, de uma nocdo do papel social do jornalismo enquanto atividade de
responsabilidade social relevante e praticada também por cidaddos. A base de atuagdo dos

jornalistas é atravessada por diversos conflitos de ordem moral e ética que determinam, de
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alguma forma, a identidade deste profissional. Utilizamo-nos das obras de Claudio Abramo
(1988), Ricardo Noblat (2005), e Mayra Rodrigues Gomes (2003) na busca por realizar da
maneira mais efetiva possivel 0 mapeamento dessas caracteristicas éticas/morais.

A ética jornalistica pode ser apresentada, segundo Mayra Rodrigues Gomes (2002),
como um conjunto de valores mapeados num amplo espectro de rotina produtiva do jornalismo
e de sua insercdo/impacto social. A partir dessa perspectiva, podemos analisar como esses
problemas constituem-se parte do discurso jornalistico de autoria de profissionais referéncias

na producao jornalistica e também na reflexdo critica que € feita sobre este trabalho.

Etica e ethos: A identidade dos jornalistas em suas acdes cotidianas.

No destes questionamentos acerca das construcées em torno da identidade profissional
do jornalista e de qual é o seu lugar nas coberturas, temos como um norte das analises 0s
trabalhos que buscam compreender a funcéo jornalistica em suas mais diversas expressdes. No
limite, tomamos como objetos empiricos de analise dois programas de televisdo distintos,
porém ligados pela reflex&o explicita sobre o fazer jornalistico: O Observatorio da Imprensa e 0
Profissdo Reporter, veiculados pela TV Brasil e TV Globo, respectivamente. Ambos 0s
programas sdo semanais e procuram oferecer uma nova chave de leitura para o jornalismo por
meio da larga experiéncia profissional de seus editores/ apresentadores.

O Observatério da Imprensa, em sua versao televisiva, esta no ar na rede de emissoras
publicas como um programa semanal desde 1998. O projeto € desenvolvido pelo Instituto para
o desenvolvimento do Jornalismo - Projor e tem na figura de Alberto Dines seu principal editor.
Dines é lembrado por Claudio Abramo como um dos jornalistas de renome entre os grandes
meios como Jornal do Brasil, Folha de S&o Paulo e Editora Abril®.O programa que foi ao ar no
dia 25 de junho de 2013 tinha como tema “A midia nas manifestagdes” e propos discussdes
variadas que tinham como fatos relevantes os acontecimentos politicos do pais naquele

momento, mas que traziam a reflexéo para o campo da atuacdo jornalistica.

® Dines recebeu, em 1970, o prémio Cabot de jornalismo. Em 1993 ele ganha o prémio Jabuti na categoria Estudos
Literarios e em 2007, o Austrian Holocaust Memorial Award. Em 2009 é premiado com o Austrian Golden
Decoration for Science and Art, e em 2010 a Ordem do Mérito das Comunicacgdes, no grau Gra-Cruz.
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Além deste, analisamos tambeém o Profissdo Reporter. Criado em 2006, o programa surgiu
como quadro do Fantéstico, da TV Globo. Em 2008 o programa ganhou horario fixo na grade
da emissora e busca trazer ndo somente os fatos a quem assiste ao programa (através da
multipla abordagem de um mesmo tema por varias equipes), mas também todo o caminho e as
dificuldades de jovens profissionais na atuacdo em casos especificos e complexos. No
programa, o reporter experiente, Barcellos, orienta os jovens jornalistas durante a execucdo das
matérias, mostrando erros e acertos no trabalho, com uma postura professoral.

Profissdo Repdrter apresenta uma logica de aprender-fazendo que traz a tona algumas
discussdes éticas relevantes a todas as pessoas, incluindo ai o universo jornalistico
principalmente. O formato, que evidencia a rotina dos reporteres, atrai um publico jovem, antes
pouco interessado em material jornalistico televisivo em geral.

Barcellos tem seu trabalho marcado pela recorréncia de preocupacgdes sociais e pela defesa
dos Direitos Humanos, sendo um sucesso reconhecido pelo publico em geral e pelos pares. Em
1993 publica o livro-reportagem ‘Rota 66°, descrevendo a historia das Rondas Ostensivas
Tobias de Aguiar (ROTA), um esquadrdo da PM paulista que atuou entre as décadas de 70 e 90
com praticas de tortura e perseguicdo de suspeitos. Com este livro, o jornalista foi premiado
com o Premio Jabuti de melhor livro de ndo-ficcdo do ano. Em 2004 voltou a ganhar o Premio
Jabuti pelo livro ‘Abusado — o Dono do Morro Dona Marta’, que narra a histéria de Juliano VP,
codinome usado no livro para falar de Marcinho VP, um conhecido traficante carioca. Caco
Barcellos acaba mostrando, em seu programa do dia 18 de junho, que também esta sujeito as
criticas direcionadas a seu veiculo e expde de maneira clara e direta este questionamento.

Ao tratar da discussdo sobre a ética profissional e colocar claramente um lugar de acédo
para estes profissionais, em perspectiva com o veiculo para o qual trabalha, Abramo (1988, p,
109) ressalta que “A ética do jornalista ¢ a ética do cidaddo. O que € ruim para o cidaddo, ¢
ruim para o jornalista”, partindo desta l6gica, a conclusdo mais imediata trata o jornalismo
essencialmente como um servigo cujo carater central é o interesse publico. Abramo (1988)
também destaca, no entanto, que “evidentemente, a empresa tem a sua ética, que é a dos donos.
Pode variar de jornal para jornal, mas o que os jornalistas deveriam exigir seria um tratamento
mais ético da empresa com relagdo a eles e a seus colegas” (Abramo, 1988, p.109).

Em razdo deste funcionamento dubio da légica de a¢des do jornalismo na relacdo dos
profissionais, ao trabalhar com interesses multiplos da empresa e também de sua funcgéo social,

que as discussdes sobre ética podem ser vistas como variaveis importantes a influir diretamente
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na constituicdo do que se entende como a identidade desses profissionais. O ethos pofissional, o

abrigo no qual todos os jornalistas se incluem é atravessado, em boa parte, pelas discussdes
acerca de independéncia, objetividade e imparcialidade em relacdo a diversos atores sociais,
incluindo as proprias empresas para as quais trabalham.

Traquina (2002) pensa este ethos jornalistico atualmente por meio de um argumento
segundo o qual este jornalismo praticado é o proprio veiculo de comunicacdo no qual ele se
veicula, para equipar os cidaddos com instrumentos vitais para o exercicio dos seus direitos e a
expressao de suas preocupacfes. Assim, é por meio da acdo, da aplicacdo de preceitos de
“interesse publico” e agdes corretas que os jornalistas desenhariam algumas das principais
caracteristicas de sua identidade profissional.

Phillip Meyer (1991) em sua obra ‘A ética no jornalismo’, argumenta que ha pelo
menos duas formas de codigos de ética atuando de maneira conjunta na formacdo do ethos
profissional dos jornalistas. Ele destaca que se, por um lado, a utilizacdo dos cddigos expressos
traz consigo uma consolidagdo das formas ideais, daquilo que os jornalistas pensam ser a
melhor forma de acdo, por outro lado hd também a existéncia de um codigo “oculto”, mais
ligado a consciéncia de atuacdo dos jornalistas, sendo ele mais intuitivo e mais forte como guia
nas acOes para solucionar dilemas. A definigdo de linhas-guia de pensamento e elaboragéo de
modos de agir segundo os quais os jornalistas teriam, entdo, a capacidade de estruturar ndo
somente as suas acles, mas também consolidar suas caracteristicas de atuacdo frente a
sociedade ou publico de interesse.

Todas estas caracteristicas estdo ressaltadas por Michael Schudson, em ‘Discovering the
news’ como caracteristicas que respondem a crenca da objetividade jornalistica. Ele ressalta
que esta crenca, como em outras profissdes, ndo € somente uma questdo sobre o tipo de
conhecimento produzido, sobre a necessidade de o jornalismo produzir um saber com precisao
cientifica e confiavel. Pra ele, esta objetividade pode se tornar também uma filosofia moral,
uma declaracdo sobre que tipo de pensamento pode se engajar ali quando as decisdes morais
sdo tomadas na pratica jornalistica. Isto tudo se coloca de maneira integrada, formando um
conjunto de discussdes éticas das a¢bes dos profissionais.

Olhando a partir dessa perspectiva, na qual o jornalismo se confunde com o veiculo,
temos que as praticas jornalisticas se ligam muito fortemente as praticas da empresa para a qual
ele trabalha, por mais que esta empresa se coloque como guardia e fiscalizadora dos direitos do

seu publico. Em alguma medida, nos aproximamos das conclusdes feitas em trabalho anterior
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sobre os codigos de ética que regem a pratica profissional dos jornalistas, (Queiroz; Coutinho,
2012) em que se considera que os cddigos mais ligados as categorias profissionais tém sua
intencdo mais colocada em torno de uma preocupacdo com os profissionais de jornalismo,
enguanto outros tém visdo empresarial mais evidenciada. Os conflitos entre estes codigos néo
ficam expressos claramente, mas sdo percebidos pelas auséncias, isso € a partir do que cada
cddigo opta ou ndo por dizer devido a sua matriz. O silenciado em alguns e expresso em outros
acaba por demonstrar de maneira evidente quais sdo as intencionalidades colocadas por tras dos
codigos.

Porém, qual sera o posicionamento desta empresa ou mesmo dos profissionais a partir
do momento em que o publico demonstra que ndo se sente representado pela cobertura
jornalistica por ele proposta? Qual é o local de fala exercido pelo jornalista na construcéo desta
mensagem e deste veiculo? Voltamos, entdo, nossa andlise para as formas explicitadas, tanto no
Observatorio da Imprensa quanto no Profissdo RepoOrter, como possiveis respostas a estes

guestionamentos.

Observatorio da Imprensa - Vocé nunca mais vai ler jornal da mesma

forma

O programa veiculado no dia 25 de junho de 2013 tinha como centro da discussdo a
participacdo da midia na cobertura das manifestacbes. Logo o editorial de abertura do

programa, na voz de Alberto Dines, ha uma citacdo direta a atuacdo da midia:

Nesta quinzena de perplexidades, a midia foi uma das instituicbes mais atordoadas:
quando o governador paulista e o prefeito paulistano em unissono designaram os
manifestantes como vandalos, a midia ndo teve dividas, foi atrds, a PM também e
quando acabou a batalha entre canibais e antrop6fagos - no dizer de Elio Gaspari -
descobriu-se que as maiores vitimas das balas de borracha foram os repoérteres. (Dines,
2013)

O editor-chefe do Observatério da Imprensa segue seu editorial destacando o volume /
as proporcOes da cobertura jornalistica dos protestos, em especial a presenca da midia
eletronica (TV, radio e Internet) no pais inteiro, em tempo real. Destaca-se também no editorial

a distancia que esses veiculos/jornalistas tomaram do fato em si, narrando-os do alto e nunca
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em meio as manifestacdes. Dines (2013) termina seu editorial afirmando que “Este capitulo da

nossa histdria ainda ndo foi batizado. A imprensa logo o entendera e lhe dara um nome”.

O programa comega com um VT, com imagens das manifestacdes em todo o Brasil e a
narracao do reporter David Tapajos. A imprensa esta, segundo Tapajos, “atdnita” diante dos
protestos, posicdo colocada em perspectiva com os depoimentos de diversos editores de jornais
do Brasil. Ascanio Seleme, chefe de redacdo de O Globo diz que a cobertura ndo mudou, mas
“evoluiu, com o andar das manifestagdes”. Ainda segundo 0 editor, com o crescimento do
volume e das causas da manifestagdes, a imprensa teria também aumentado o espaco e enfoque,
sem que identifiqgue uma mudanca do tom das coberturas.

Entrevistada na mateéria, a professora Sylvia Moretzsohn aponta que a grande imprensa
comecou sua cobertura de modo alinhado ao pensamento das autoridades, de modo taxativo
contrario aos manifestantes, posicdo que ndo foi mantida. Ela citou também os grandes meios e
lembrou dos editoriais da Folha e do Estaddo, que pediam mais rigor no combate as
manifestagoes, “[...] e de fato eles agiram. E agiram de uma forma t&o violenta que ganhoua
imprensa internacional e os jornais voltaram atras e fizeram uma autocritica disso”. Observa-se,
na perspectiva da pesquisadora, uma certa alteracdo da tomada de rumo desta cobertura.

Ainda no mesmo VT, Sylvia Moretzsohn destaca que as midias sociais foram as
grandes mobilizadoras dos protestos, mas que padecem de uma grande falta de credibilidade e
sdo espacos mais abertos a disseminacdo de boatos e informacdes falsas. Podemos perceber,
entdo, a necessidade da mediacdo jornalistica enquanto processo legitimador de checagem de
informacgdes que d& confiabilidade, credibilidade & mensagem transmitida.

O editor-chefe do jornal Zero -Hora do Rio Grande do Sul argumenta que houve uma
série de fatos que complicaram a cobertura. Ele destaca o papel do jornalista como mediador da
mensagem que deve chegar ao publico e promover as discussdes que sdo decorrentes dela.
Segundo o editor “a gente tem que entender que existe um novo movimento, ndo se retrair
diante de eventuais ameacas, ndo glamurizar e ndo criminalizar o0 movimento. E entender o
movimento e fazer jornalismo. Esse ¢ o nosso desafio a partir de agora.” Este “fazer
jornalismo” ¢é exatamente 0 processo de mediacdo e responsabilidade social que o jornalismo
busca construir como seu lugar de fala.

Apos o VT, participam do debate - em estudio - o colunista do jornal O Globo, Pedro
Doria, o jornalista da ESPN Brasil, Lucio de Castro, e a jornalista e Cientista politica

Alessandra Aldé. Doria inicia sua participacdo no programa ressaltando este lugar consolidado
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do jornalismo como oposi¢do a um poder publico corrupto e que comete “desaforos” ao dizer
que havia, nos jornalistas e na imprensa, uma sensacdo de incomodo com a imobilidade de
setores sociais que ndo protestavam por seus direitos. E o reforco desta posicdo de poder
alternativo e fiscalizador do poder pablico, mas que abre méo da caracteristica de ser capaz de
mobilizar esta opini&o publica.

Ldcio de Castro, que é reporter de jornalismo esportivo, argumenta que a cobertura da
imprensa foi negligente na cobertura destes “desaforos”, que seriam desvios de recursos (por
parte de politicos) e de como a dimensdo do futebol enquanto festa negligenciou o
aparecimento de dentncias em prol da Copa do Mundo. Ele destaca que os corpos editoriais se
retiraram da obrigacdo, também nos cadernos de Esportes, de cobrir fatos de relevancia social
comprovada, em funcdo de um crescimento da cobertura de entretenimento, nesta area.

Durante todo o programa as questfes sdo colocadas em suas relacdes com o papel do
jornalista nas coberturas, de uma maneira que a funcdo do veiculo seja fundida com a do
profissional, sendo ressaltado como o mesmo. Destaca-se também questdes relativas as
violéncias, ndo somente a policial, mas também aquela praticada pelos manifestantes, contra 0s
jornalistas. Como exemplos sdo citadas ocorréncias nas quais carros da Rede Record foram
queimados e a necessidade de que repdrteres da TV Globo se mantivessem cobrindo os
acontecimentos das ruas em helicopteros. Dines argumenta que “Sdo pessoas que sdo pagas €
estdo ali pra fazer o seu trabalho”, com a fun¢do de dar visibilidade as manifestacdes e se

consolidar como espaco de voz aos manifestantes.

Profissao Reporter: Os bastidores da noticia. Os desafios da

reportagem...

No programa Profissdo Reporter, veiculado dias antes do Observatorio (18 de junho), o
jornalista Caco Barcellos e sua equipe de reporteres procuram abordar as manifestacdes de rua
que se espalharam pelo pais no dia anterior. Abordando fatos de maneira mais instantanea
possivel para um programa semanal, 0s protestos ainda estavam totalmente inseridos na rotina
do publico, uma vez que as manifestagdes estavam em pleno curso. A intencdo expressamente

apresentada pelos jornalistas € a se entender todos os lados envolvidos nos protestos.

144



FIAMEAAM

{ S~ Paragrafo

O programa comega COm um momento marcante para o telespectador, com uma

demonstracdo de hostilidade dos manifestantes em uma recusa a imprensa, em especial a Rede
Globo, na cobertura dos fatos. Este momento € emblematico, pois a rejeicdo a empresa para a
qual ele trabalha (as organiza¢6es Globo) poderia ser acompanhada de uma ressalva atribuida a
um discurso de autoridade de Barcellos com relagéo aos outros jornalistas.

Ele tem seu lugar de destaque evidenciado até mesmo quando a chamada do programa
diz que “Caco Barcellos e sua equipe vao mostrar os bastidores da noticia e os desafios da
reportagem”. Nesta edi¢do, dado o carater urgente do acompanhamento de fatos quase em
tempo real, ha grande volume de contetido noticioso “quente” e uma redugdo dos
aconselhamentos e ponderac6es do editor junto aos seus reporteres. Importante notar, também,
que as insercOes de Barcellos, diferente de todo o conteddo veiculado pela empresa naqueles
dias, vinham com a identificacdo da Rede Globo no microfone.

O lugar de fala que Caco Barcellos (2013) traz pra si, durante todo o tempo, é aquele do
reporter que tem uma funcdo a cumprir e que “ndo sera uma tentativa somente que demovera
este dever”. Ele faz isso primeiro pela postura de manter se identificando como repérter da
Rede Globo (até porgue ele seria reconhecido pelas pessoas) enquanto 0s outros reporteres,
tanto em Sdo Paulo quanto no Rio de Janeiro, usam cameras portateis, sem microfone, ou o
usam sem a identificagdo como medida de seguranca e ddao sempre uma impresséo de agilidade
e insercado do jornalista ao acontecimento.

O aspecto do dever a ser cumprido se mostra de modo mais explicito quando se expbem
as condicOes de apuracdo, na qual Barcellos tenta se mostrar 0 mais aberto possivel ao didlogo
em diferentes frentes com diferentes personagens. Além disso, foi ao ar também um trecho
onde o jornalista alega que somente deixou de trabalhar em virtude da censura da ditadura
militar e que aquela apuracao deveria ser feita.

Critérios a respeito de identificacdo do jornalista ficaram submetidos a situacdo de
apuracdo agil que era imposta a essa edicdo do programa. Com uma caracteristica diferente
aquela presente nos demais episédios do programa, neste caso ndo houve tempo para o
processo de edigdo e discussdo dos processos de producdo jornalistica devido ao curto espacgo
de tempo entre os fatos e a veiculacdo do programa. Dai guardamos as principais diferencas
entre as edicOes anteriores do Profissdo Reporter, objeto de analises anteriores, e a que

tomamos como recorte no presente artigo.
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Esta edicdo do programa deixa sua interpretacdo sobre todos os protestos em aberto e se
limitou a transmitir os fatos, dados, reivindica¢es de todos os tipos, além de ter dado espaco a
uma certa demonstracdo dos sentimentos ali mobilizados. Uma das repdrteres tentava deixar
claro que as pessoas somente estavam esperancosas e, logo depois, narra a acdo da Policia
Militar do Rio de Janeiro como algo truculento. O programa foi acompanhado durante todo o
tempo pelas narracdes em off de Barcellos, de modo que ele deu o ritmo as matérias. Nesta
noite, o profissdo Repdrter foi finalizado com uma dessas narracdes do jornalista em que ele
descrevia atos de depredacéo da Prefeitura de Sdo Paulo que haviam ocorrido no inicio daquela

noite.

Afinal, qual é o lugar que estes jornalistas trazem pra si?

Lembrando de maneira muito proxima as reflexdes feitas por Schudson (1981) a
respeito de a credibilidade ser uma necessidade inerente a construgdo jornalistica, o lugar de
fala dos jornalistas e programas aqui analisados buscam sua autoridade no discurso do
jornalismo de servico social. O papel da mediacdo entre os acontecimentos e o publico é
ressaltado durante todo o tempo, seja como instancia também interpretativa ou sob a alegacao
de ser somente uma transmissora de dados.

Neste panorama de manifestacfes e protestos que colocam em questdo todos os lugares
de autoridade, a autoridade de fala que o jornalismo normalmente toma para si como missdo e
objetivos passa a ser tida também como uma instancia manipuladora e maldosa com relagédo ao
interesse publico dos protestos. O contrato social firmado entre jornalismo e sociedade - dos
jornalistas e das empresas de informacdo para com os cidadaos - foi colocado em cheque, de
modo a se desconfiar de todos os processos que de alguma forma tivessem atravessado as
instancias de producéo de noticia.

No entanto, a exibicdo de momentos diversos nos quais o publico, sendo representado
pelos manifestantes, recusa mesmo a presenca destes profissionais é digno de destaque por
representar uma recusa ao jornalismo como instrumento da midia de uma forma geral.
Retomando aquele cenario no qual a ética profissional se liga de forma muito préxima a ética
da empresa para a qual se trabalha e o produto se torna cada vez mais préximo do meio que o
veicula, a recusa as empresas e aos profissionais talvez tenha sido 0 momento mais claramente

contrario ao jornalismo enquanto observador da realidade.
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E neste momento, entdo, que se expdem dois tipos basicos de argumentos em torno da

pratica jornalistica: primeiramente aquele mais evidente de que os jornalistas devem ter sua
profissdo respeitada, uma vez que sdo guiados por codigos e condutas éticas pertencentes as
pessoas comuns, interessadas no Bem Publico. O segundo argumento é aquele de que a midia
tradicional ainda mantém seu poder de voz/articulagdo, o que faz com que ela seja a principal e
mais potente forma de explicacdo dos movimentos, das suas causas e do retorno que estas
manifestaces podem produzir. Porém este argumento € retomado de maneira perceptivel,
ainda que de forma subjacente, em uma critica feita as organizacbes de comunicacao,
especialmente presente em redes sociais, pois 0 que se questiona é o valor central dos dados
apresentados pelas empresas, ponto importantissimo na construcdo do jornalismo: a
credibilidade.

O jornalista busca, portanto, o estabelecimento do seu lugar de fala como um lugar de
autoridade por credibilidade, dentre varios outros aspectos. Esta reivindicacdo € baseada
principalmente na necessidade de checagem de informagGes por meio de processos
profissionais especificos do jornalismo, mais confiaveis do que aqueles do ambiente de rede,
que tém outro funcionamento.

As manifestacOes de rua do més de julho demonstraram, em geral, uma contestacéo a
todas as formas de instituicbes consolidadas e o jornalismo, como parte dessa sociedade
estabelecida passou também por seu processo de negacao dos protestos. Até certo ponto essa
contestacdo pode ser encarada como um questionamento do lugar do jornalista que
habitualmente descreve suas boas a¢fes como pautadas na rua. Enquanto isso, 0 movimento
que surgiu de modo espontaneo e chamava as pessoas para 0 ambiente coletivo da rua ndo
chamava as instituicGes, somente as pessoas € nem mesmo o jornalismo, que se diz natural

daquele espaco, era visto no rol de convocados.
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