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APR ESENTAGﬁﬂ

uando comecei a editar a Pardgrafo, em

sua segunda edi¢ao, notei que a pergun-

ta que eu mais respondia era: “a revista

possui Qualis?”. Palavra-magica, pala-
vra-cha¥Os desafios de manter de pé uma jovem
revista “ainda sem Qualis” em um cendrio marcado
pelo acirramento das pontuac¢des nas produgdes
cientificas ndo sdo poucos. Pois ao apresentar a sé-
tima edicdo da revista, agora posso dizer: “esta é a
primeira edigdo com Qualis™: B4. Encaramos como
um inicio de um percurso de um periddico ligado
a um programa de mestrado recém-implantado em
nossa instituigao.

Nesse caminho, temos optado por seguir as reco-
mendagdes para as revistas cientificas, mas sem que
isso se torne uma prisao para a qualidade da revista.
Posso até estar enganado, mas, para além de inde-
xadores e métricas, a maior alegria para um editor
deve ser a entrega de uma edi¢ao que possa contri-
buir para os debates na area e, ainda, um niimero
cujos artigos dialoguem entre eles. Na sétima edigao
da Pardgrafo, apresentamos o dossi¢ “Linguagens e
Narrativas na Comunicagao’, com contribui¢oes de
sete artigos internacionais e um artigo nacional. Pa-
trick Charaudeau (Universidade de Paris XIII) pro-
cura situar o discurso jornalistico a partir da questao
da enunciag¢do e do contrato de comunica¢do midi-
atica, refletindo sobre fronteiras e distanciamentos.
Ja Norman Fairclough (Universidade de Lancaster)
apresenta como os conceitos de mediagao e ideologia
podem contribuir para a Andlise Critica do Discurso
(ACD), trazendo também a noc¢ao de recontextuali-
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zagao para pensar o discurso midiatico. Erik Neveu
(Universidade de Rennes), por sua vez, traz as con-
tribuigdes do jornalismo de profundidade a partir do
new journalism e como ele pode dialogar com as ci-
éncias sociais a partir de questdes de escrita, narrativa
e métodos de investigacao. O tema da compreensao
em relagdo a alteridade, que esta presente no texto de
Neveu, aparece também nos textos de Luis Mauro Sa
Martino e Elfriede Fiirsich. O artigo de Sa Martino
(Faculdade Casper Libero) discute alguns problemas
epistemoldgicos da narrativa nos estudos de comuni-
cacao, buscando compreender vinculos estético-afe-
tivos do ato narrativo em sua relacdo comunicacional
com a alteridade. Em “O Problema de Representar
o Outro: midia e diversidade cultural”, Fursich (Uni-
versidade Livre de Berlim / Boston College) discute
as representagdes midiaticas sobre o Outro e quais
os desafios e possiveis saidas para os profissionais de
midia, especialmente jornalistas, superarem as repre-
sentagdes problematicas, especialmente de minorias.
Francois Jost (Universidade de Paris III), por sua vez,
traz a discussdo: o que é midia? O que é arte? E afir-
ma que o mundo da televisdo substituiu o museu no
processo que ele chama de “transfiguragdo do banal”
O artigo de John Hartley (Universidade de Curtin /
Universidade de Cardiff) traz contribui¢des de Iuri
Lotman para a compreensao das industrias e cidades
criativas no que ele denomina “semiose urbana”. Por
fim, o texto de Josiane Boutet (Universidade de Paris
VII) mostra a problematica da linguagem no mun-
do do trabalho, especialmente nas situagoes de tra-
balho: “como entender a parte linguageira do traba-

PARAGRAFO. JAN/JUN.2016
V. 4, N. 1 (2016) ISSN: 2317-4919



lho?”. Acreditamos que esses textos podem realmente
contribuir para reflexdo e debate sobre as narrativas
e linguagens no campo da comunicagdo. Aproveita-
mos para agradecer a todas as pessoas que traduzi-
ram os artigos internacionais.

Na secdo de entrevista desta edi¢ao, apresentamos
uma conversa com o canadense Nick Dyer-Withe-
ford (Universidade de Western Ontario), que recém-
-langou o livro Cyber-Proletariat. O que ele tem a nos
dizer sobre midias digitais? Nos artigos livres, a ques-
tdo da linguagem permanece presente em muitas
contribuicoes. José Muniz Jr. (USP) aborda os usos
e abusos da nogdo de “independente” considerando
os sentidos sociais e discursivos da produgao cultu-
ral independente. Thales Lelo (UNICAMP) discute
os impactos os impactos da “virada moral” nos Es-
tudos Culturais e nos estudos de midia. O texto de
Luiz Peres-Neto e Fabrizzio Chioccola (ESPM), por
sua vez, trata do tema da ética na telenovela, espe-
cificamente os possiveis conflitos morais entre o
conteudo presente nas telenovelas da Globo (e seu
consumo) e a ética evangélica. O tema do consumo
também esta presente no artigo de Livia Silva de Sou-
za (USP/ FIAM-FAAM) e Alhen Rubens Damasceno
(USP), sobre o consumo midiatizado dos valores pu-
blicitarios a partir das bordas da circulagdo. Nara Lya
Cabral Scabin (USP) também trata de circulagdo, a
partir dos discursos circulantes em relagiao ao “po-
liticamente correto” e os argumentos em disputa. Ja
Maiara Carvalho Baptista (UFPR) traz o conceito de
“contrato de comunicagdo” de Charaudeau para es-
tudar a relacdo entre as emissoras de TV e a popula-
¢ao de Joinville. A televisao continua como objeto no
texto de Leandro Olegario (UFRGS/ UniRitter), “As
Vozes no Jornal da TVE 22 edi¢do: uma analise da ro-
tina de produgao na emissora publica do Rio Grande
do Sul”. Por fim, o espalhamento midiatico e a teoria
ator-rede sdo centrais no artigo de Pedro Carlos Fer-
reira de Souza (UFBA) com foco no blog Morri de
Sunga Branca.

A edigao ainda apresenta uma resenha do livro
Pressed for Time, de Judy Wacjman (London Scho-
ol of Economics), gentilmente enviado pela autora
para publicagdo de resenha, que foi escrita por Issaaf
Karhawi (USP).

A provogdo a refletir sobre linguagem e narra-
tivas ja comeca pela capa do jovem artista digital
P.H.P.Barbosa (Bludermaus). O nome do trabalho é
Principal Hootingwood.

Otima leitura!
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