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APRESENTACGAO

Paragrafo chega a sua décima edigao.

Desde 2013, a revista tem se consoli-

dado por dossiés consistentes, forte
presenca internacional e entrevistas relevantes.
Nomes como Bruno Latour, Christian Fuchs,
Michael Schudson, Carlos Scolari, Mark Deuze,
Patrick Charaudeau, Norman Fairclough, Erik
Neveu, danah boyd, Christian Laval e David
Morley passaram pelo periédico nos tltimos anos,
além de entrevistas com Henry Jenkins, John B.
Thompson e José Van Dijck. Porém, além de nomes
ja consagrados na literatura académica interna-
cional na area de comunicac¢io, o que cremos que
tem sido a maior contribui¢do da Pardgrafo para a
area seja a introduc¢do de novos autores ao debate,
como o vietnamita An Nguyen, a argentina Natalia
Vinelli, a grega Eugenia Siapera, entre outros. Em
um cenario onde o editor de periddicos tem se
tornado, em geral, um gestor de fluxos e proces-
sos, acreditamos que a relevancia de um periédico
deve ser vista além das métricas preestabelecidas
pela CAPES.

Nesta décima edigdo, apresentamos o dossié
(Além das) Fronteiras do Jornalismo, com sete
textos internacionais. Bertrand Labasse, professor
da Universidade de Ottawa, se pergunta se pode-
mos delimitar um territério discursivo para com-
preensao de uma epistemologia do jornalismo, e
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0 que seria mesmo essa epistemologia, retomando
a pergunta: “afinal, o que é o jornalismo?”. Edson
C. Tandoc Jr. e Ryan J. Thomas procuram compre-
ender o que significa “estar indo bem” no jorna-
lismo digital, e como as webanalytics e as midias
sociais parecem conformar uma nova norma jor-
nalistica. Nikky Usher, por sua vez, apresenta uma
pesquisa etnografica realizada no New York Times
analisando a produc¢do de noticias de economia.
Rodney Benson, em “Formas institucionais de
propriedade de midia e seus modos de poder”
relaciona o tipo de propriedade de midia a quali-
dade de noticias produzidas e como esses modos
de poder se relacionam a algumas dimensdes,
como légica de propriedade institucional, locali-
zagdo social das organizagdes jornalisticas e sua
audiéncia, por exemplo.

Em seguida, o texto da italiana Alice Mattoni busca
teorizar a nogao de “midia semiestabelecida”, como
algo nas intersec¢des entre jornalismo e politica,
a partir de entrevistas com ativistas e jornalistas
envolvidos em mobilizagdes italianas relativas ao
mundo do trabalho. Ja Lilie Chouliaraki mostra a
transformac¢do das narrativas do “noticiario pds-
-televisivo” a partir da ascensdo da voz “ordindria”,
mudando a natureza do testemunho jornalistico.
Encerrando o dossié, Christoph Raetzsch e Martin
Brynskov procuram tensionar as fronteiras do jor-



nalismo a partir da introdugdo da nogao de objetos
comunicativos, abordando novos desafios episte-
molégicos para andlise de midias digitais.

A entrevista da edi¢do é com o professor Fabio
Malini, da Universidade Federal do Espirito Santo
(UFES), concedida a Daniel Lima. Em “Big Data
da Revoluc¢do”, Malini comenta, entre outras coi-
sas, sobre big data e ciéncias sociais, o papel do
pesquisador neste cendrio, mineragao de dados e

influéncias tedricas.

A revista ainda apresenta artigos livres sobre midia
locativa, inovagdo no jornalismo digital, Buzzfeed,
coletivo de comunicagdo popular, dimensdes
micropoeticas e microacontecimento em dese-
nho animado e poesia contemporanea nas redes
sociais virtuais, além de uma resenha de livro de

Francisco Riidiger sobre Heidegger.
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